»Przedsiebiorstwa Fair Play”:

» stwarzajg swoim pracownikom warunki sprzyjajace zaréwno efektywnej pracy, jak i rozwojowi
zawodowemu;

sg wrazliwe na potrzeby srodowiska lokalnego;

aktywnie uczestniczg w przedsigwzieciach charytatywnych;

terminowo wywiazujg sie ze zobowigzan wobec skarbu panstwa;

uczciwie i rzetelnie reklamujg sie, jednoczes$nie nie dyskredytujgc konkurenciji;

postepuja rzetelnie wobec klientow;

potrafig usatysfakcjonowa¢ jakoscig oferowanych produktéw i ustug najbardziej wymagajacych
odbiorcow;

utozyly sobie wspotprace z kontrahentami i nie miaty zalegtosci w regulowaniu wobec nich naleznosci;
» ich dziatalnos¢ jest przyjazna dla srodowiska naturalnego.

.Przedsiebiorstwo Fair Play” to program promocji kultury przedsiebiorczosci, etyki oraz
rzetelnosci w biznesie. ldeg programu jest promocja etyki w dziatalnosci gospodarcze;j
rozumianej jako zespot norm rzetelnego postepowania we wzajemnych relacjach
przedsiebiorcow z klientami, kontrahentami, pracownikami, wspdlnikami oraz
spotecznoscig, wtadzg lokalng i panstwowa, norm zgodnych z obowigzujagcym prawem i
powszechnie przyjetymi normami spotecznymi. Ponadto celem programu jest wspieranie
rozwoju firm poprzez promowanie przedsiebiorstw dziatajacych zgodnie z prawem i
zasadami etyki, promowanie finalistdw programu na rynkach krajowych i zagranicznych;
poprawianie wizerunku przedsiebiorstw polskich, poprzez promowanie w srodkach
masowego przekazu firm, ktére rzetelnie, zgodnie z zasadami etyki, prowadzg
dziatalnos¢ gospodarcza; zachecanie wszystkich firm w Polsce do zachowan etycznych
i wprowadzania stosownych zmian w wewnetrznej organizacji pracy oraz podjecia
szkolen w tym zakresie.

Idea programu narodzita sie w 1997 r., kiedy Fundacja ,Instytut Badan nad Demokracjq i
Przedsiebiorstwem Prywatnym” Krajowej Izby Gospodarczej wygrata konkurs Polskiej
Fundacji Promocji i Rozwoju MSP (obecnie PARP) na realizacje projektu
popularyzujgcego rzetelnos¢ w biznesie wérod matych i Srednich przedsiebiorstw (w
ramach PHARE). W ramach tego programu powstato opracowanie pt. ,Zasady etycznej
odpowiedzialno$ci biznesu” oraz studia przypadkow ilustrujgce trudne z etycznego
punktu widzenia przypadki, z jakimi spotykajg sie w swojej codziennej pracy
przedsiebiorcy. Konkurs promujgcy mate i srednie przedsiebiorstwa ,Przedsiebiorstwo
Fair Play’” byt jednym z elementow tego projektu. Poza promocjg jego istotnym
elementem byto upowszechnianie zasad etycznych w prowadzeniu dziatalnosci
gospodarczej. Formuta programu nawigzywata do konkursu dla czionkéw izb
gospodarczych ,Business Fair Play Award” ogtoszonego w 1992 r. przez Krajowg lzbe
Gospodarcza. Jego catkowicie nowe zasady regulaminowe, wprowadzone przez Instytut
KIG, przyjety formute otwartg dla wszystkich sektorow przedsiebiorstw. W pierwszej
edycji (1998 r.) certyfikaty otrzymato 39 firm, ktére zatrudniaty do 250 pracownikow.
Okazato sie jednak, ze konkurs cieszy sie duzym zainteresowaniem réwniez wsrod
wiekszych podmiotéw. W zwigzku z tym kolejna edycja adresowana byta juz takze do
nich, a konkurs przeksztatcony zostat w program certyfikacyjny. Do wspotpracy przy
realizacji programu zaproszono instytucje wspierania i promocji biznesu, organizacje




pracodawcow oraz kluby i stowarzyszenia przedsiebiorcow w catym kraju - stanowigce
zespot regionalnych administratoréw programu.

.Przedsiebiorstwo Fair Play” jest jedynym programem, w ktérym oceniane sg wszystkie
aspekty dziatalnosci firmy, a nie tylko jej wyniki ekonomiczne czy jakos¢ wyrobow.
Poprzez uniwersalng wymowe logo ,PFP” i rzetelno$¢ weryfikacji — program stat sie
pozgdanym narzedziem budowania prestizu firmy na rynku ogdlnopolskim. Program jest
popierany przez Prezydenta RP, Premiera RP oraz Ministra Gospodarki. W wielu
wojewddztwach patronat honorowy objeli przedstawiciele wiadz regionalnych.

Przedsiebiorstwa, uzyskujac certyfikat rzetelno$ci wzmacniajg swoj wizerunek i prestiz.
Miejsce w elitarnej grupie ,Przedsiebiorstw Fair Play” daje im mozliwos¢ nawigzania
nowych korzystnych kontaktéw handlowych, a takze zwieksza zaufanie zaréwno
kontrahentow jak i klientow. ,Przedsiebiorstwa Fair Play” sg szeroko promowane przez
organizatorow w mediach a takze rekomendowane wtadzom regionalnym, lokalnym i
samorzgdom gospodarczym.



